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16 MAL PRO JAHR:

F&B-Know-how, Karriere und Managementthemen, News
sowie Portrats iiber Top-Koche, Gastronomen und
Hoteliers, die interessieren, faszinieren und motivieren.




MEINUNGEN
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L% Karlheinz Hauser Alfons Schuhbeck Heinz Hanner

.~ T
-\ Karl & Rudi Obauer

...UBER ROLLING PIN

ROLLING PIN ist Pflichtlektiire fiir jeden Gastronom und Hotelier.

Karlheinz Hauser, Siillberg, Hamburg

Fiir mich das beste Gastromagazin.
Alfons Schuhbeck, Schuhbecks, Miinchen

Hier stimmt das gesamte Package! Ein Magazin, das motiviert und fasziniert.
Heinz Hanner, Relais & Chateaux Hanner, Mayerling bei Wien

ROLLING PIN ist nicht nur ein optimales Medium fiir die Mitarbeitersuche,

sondern auch ein unverzichtbares Informationsmagazin.
Dkfm. Elisabeth Giirtler, Geschaftsfiihrerin Hotel Sacher, Wien

Wer am Laufenden sein mochte, muss ROLLING PIN lesen.
Karl & Rudi Obauer, Restaurant-Hotel Obauer, Werfen

Mein Favorit unter den Gastronomiemagazinen.
Stefan Marquard, Jolly Roger Cooking Gang, Tutzing

Fotos: Werner Krug, s.e.t. Photo/Thomas R. Schumann

ROLLING PIN
Das Fachmagazin der gehobenen
Gastronomie und Hotellerie. www.rollingpin.eu
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DER VERLAG

///ROLLING PIN MEDIADATEN 2011//

DER VERLAG

MV Medien wurde 2003 von Jirgen Pichler und Harald J.
Koch gegriindet und z&hlt heute mit Giber 30 Mitarbeitern,
dem Gastronomiefachmagazin ROLLING PIN, dem Reisema-
gazin fiir Genieler GOURMETREISE, zahlIreichen Buchpubli-
kationen, Corporate Publishing Produktionen, einzigartigen
Events, Onlineportalen sowie Web.TV-Channels zu einem der
erfolgreichsten eigentiimergefiihrten Specialinterest
Medienunternehmen im deutschsprachigen Raum.

DAS MAGAZIN
ROLLING PIN genieft einen sehr hohen Bekanntheitsgrad.

Exklusive Reportagen, interessante F&B-Fachartikel,
internationale News, motivierende Karriere und Manage-
mentthemen, faszinierende Portréats (iber Kéche, Gastro-
nomen und Hoteliers sowie der groe Karriereteil sind der
Grund, weshalb ROLLING PIN pro Jahr von zehntausenden
Mitarbeitern aus der Gastronomie und Hotellerie, davon
85 Prozent Entscheidungstrager®, gelesen wird.

Durch die Kombination unseres Fachmagazins mit unseren
Internet- und Web.TV-Portalen sowie unseren Awards und
Events kdnnen Sie Entscheidungstrager und engagierte Mit-
arbeiter der gehobenen Gastronomie und Hotellerie auf allen
Kommunikationswegen erreichen.

ROLLING PIN

16 mal pro Jahr: Mit ROLLING PIN erreichen Sie die
Entscheidungstrager der gehobenen Gastronomie und Hotellerie.
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M. V. Medienconsulting & VerlagsgmbH
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‘ UNSERE THEMEN

F&B-KNOW-HOW MANAGEMENT

ROLLING PIN steht fir ansprechende Arbeitgeber und engagierte Mitarbeiter erfahren

und verstandlich geschriebene Fachartikel, in ROLLING PIN die neuesten Managementtrends
die Profis informieren und inspirieren. und bekommen die besten Tipps fiir mehr Erfolg.

i ==
- e
- == PN
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Y e =
PORTRATS KARRIERE
Mit ROLLING PIN werfen Sie einen exklusiven und Engagierte Mitarbeiter profitieren in ROLLING PIN
personlichen Blick hinter die Kulissen der Topstars neben hunderten Karrieremdglichkeiten im Jobteil
der internationalen Hotellerie und Gastronomie. auch von den besten Tipps fir mehr Erfolg im Beruf.

SINGAPUR ... . 5™,

S0 gihmen Sie den Liwen Krilevten im ¢ T

ROLLING PIN
O Das Fachmagazin der gehobenen
Gastronomie und Hotellerie. www.rollingpin.eu



DISTRIBUTION
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LANDERVERTEILUNG*

Osterreich
15.000 Stiick

15.000!

International
3.000 Sttick

™ m
- |

15.000 Sttick

DISTRIBUTION GESAMT*

Gratisvertrieb bei Messen

VIP-Versand an . Abonnenten:
Top-Gastronomen, & Events 2.000 Stiick 3.000 Stiick
Kiichenchefs, F&B- (zahlende und
Manager & Hoteliers: kostenlos Belieferte)

11.000 Stiick 2,000 /
3.000

11,000/

8.000

N

Schulen:

1.000 8,000 Stiick

00

Kioskvertrieb: Eigengebrauch &
8.000 Stiick Promotion:
1.000 Stiick

DISTRIBUTION DEUTSCHLAND*

Abonnenten: 1.000 Stiick

Gratisvertrieb bei (zahlende und kostenlos

Messen & Events:

Belieferte) Kioskvertrieb:
1.000 Stick \ 3,500 Stick
Schulen:
3.000 Stiick

\m 3.500

E
6.000

Eigengebrauch
& Promotion:
500 Stiick

VIP-Versand an Top-Gastronomen,
Kiichenchefs, F&B-Manager &
Hoteliers: 6.000 Stiick

* Geplante Auflage & Distribution fiir 2011 in auf- bzw. abgerundeter Stiickzahl.

DISTRIBUTION OSTERREICH*

Eigengebrauch &

VIP-Versand an Top- - .

Gastronomen, Kiichen- Promotion: 500 Sttick

chefs, F&B-Manager & Schulen:
Hoteliers: 4.000 Stiick / 4.000 Stiick

500
4,000 4.000

1.000
1,500
G\ratisvertrieb bei

Messen & Events:
1.000 Stiick

Kioskvertrieb: Abonnenten: 1.500 Stiick
4.000 Stiick (zahlende und kostenlos Belieferte)

Gesamtdruckauflage 2010: 361.690 Stiick, Durchschnittliche Druckauflage 2010 pro Ausgabe: 24.112 Stiick

www.rollingpin.eu

ROLLING PIN
Das Fachmagazin der gehobenen
Gastronomie und Hotellerie.
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LESERANALYSE
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LESERUMFRAGE*

ROLLING PIN ist eines der ansprechendsten und informativsten Fachmagazine fiir Entscheidungstrager und

Mitarbeiter der gehobenen Gastronomie und Hotellerie.

GESCHLECHT ALTER
bis 20 Jahre
mannlich
tiber 40 Jahre /
I 2.
42 %
/ 20-30 Jahre
58 %
weiblich 30-40 Jahre/
AUSBILDUNG WIE SEHR SIND UNSERE LESER

Angelernt

Héhere /
Schule \ Lohre

/

52 %

/

Hotelfach-
schule

* Basis: Leseranalyse Oktober 2009

IN DEN EINKAUF INVOLVIERT?*

Ich habe nichts mit
dem Einkauf zu tun

Ich treffe alle
Entscheidun-
gen fiir den
Einkauf

Ich beeinflusse
Entscheidungen mit

Ich treffe alle
Entscheidungen fiir
meinen Bereich

ROLLING PIN
Das Fachmagazin der gehobenen
Gastronomie und Hotellerie.
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‘ FORMATE & PREISE

GriBe Format Format Preis _Preis Preis
Satzspiegel Abfallend Deutschland Osterreich Gesamtauflage
2/1 Seite 380 x 255 mm 420 x 290 mm EUR 6.590,— EUR 6.590,— EUR 10.335,—
1/1 Seite 175 x 255 mm 210 x 290 mm EUR 3.890,— EUR 3.890— EUR 5.835—
Junior . 125 x 175 mm nicht maglich EUR3490~ | EUR34%0- | EUR5235-
Page
HOCH 85 x 255 mm HOCH 105 x 290 mm
1/2 Seite EUR 2.690,— EUR 2.690,— EUR 4.035,—
- QUER 175 x 125 mm QUER 210 x 142 mm
HOCH 55 x 255 mm HOCH 74 x 290 mm
1/3 Seite EUR 1.850,— EUR 1.850,— EUR 2.775—
- QUER 175 x 82 mm QUER 210 x 94 mm
HOCH 85 x 125 mm
1/4 Seite nicht méglich EUR 1.490,— EUR 1.490,— EUR 2.235,—
l [ ] QUER 175 x 63 mm

Alle Preise verstehen sich fir druckfertig angelieferte PDF-Dateien zzgl. der gesetzlichen Abgaben.

Aufpreis fiir ganzseitige Inserate auf den Umschlagseiten: U2: +30 % / U3: +25 % / U4: +50 %.

Abfallende Inserate 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten.

Beikleber/Beihefter
Preise pro 1.000 Stiick
inkl. Porto bei Gesamtauflage

Bis 4 Seiten: EUR 159,—
Bis 8 Seiten: EUR 183,
Bis 12 Seiten: EUR 199,—
Bis 16 Seiten: EUR 209,—
Weitere auf Anfrage

Beilagen
Preise pro 1.000 Stiick
inkl. Porto bei Gesamtauflage

Beilage his 25 g: EUR 119,—
Beilage bis 30 g: EUR 123,
Beilage bis 40 g: EUR 129,—
Beilage his 50 g: EUR 139,
Beilage iiber 50 g auf Anfrage

Teilbeikleber, Teilbeilage z.B. nur bei Abonnenten etc. auf Anfrage.

Tip-on-Card/Booklet-Beikleber
Nur in Verbindung mit einer
Trégeranzeige mdglich

Tip-on-Card: EUR 39,— pro 1.000 Stiick
Booklet-Beikleber (bis 25 g): EUR 54,— pro 1.000 Stiick

Beilage, Beihefter, Tip-on-Card etc. miissen vom
Auftraggeber gestellt und an die vom Verlag
genannte Adresse frei Haus angeliefert werden.

ROLLING PIN
Das Fachmagazin der gehobenen
Gastronomie und Hotellerie.
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THE WORLD OF ROLLING PIN
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Wir machen Ihr Unternehmen, Ihre Marke, Ihre Produkte und Dienstlei

stungen durch unsere Medien und Aktivitaten fiir die

Entscheidungstrager der gehobenen Gastronomie & Hotellerie auf allen Ebenen (Print, Online, Awards, Events) nachhaltig
erlebbar. Gerne présentieren wir Ihnen unser ganzes Leistungsspektrum: kooperationen@mymedien.eu

ONLINEPORTALE
Prasentieren Sie sich unseren
{iber 1.100.000
Onlineusern®.
www.rollingpin.eu

ROOKIES
OF THE YEAR

Der Kochwettbewerb
fiir Azubis.
www.rookies2011.com

JUNGE WILDE

Machen Sie Ihr Produkt beim
groRten Kochwettbewerb im
deutschsprachigen
Raum erlebbar.
www.jungewilde.eu

JOBS

Wir bringen die Stars
zu lhren Events.

FACEBOOK

Tausende ROLLING PIN
Fans verfolgen unsere
News auf Facebook.

GASTRONOMIE
KONGRESS

Prasentieren Sie sich bei
unserem Branchentreff den
Entscheidern der
Gastronomie &

Hotellerie. WEB.TV
Stars und besten
Events aus unserer
eigenen Produktion

* Besucher / Pageviews auf www.rollingpin.eu /.at /.de /.ch
im Zeitraum 01.02.2010 bis 31.01.2011

ROLLING PIN

Reportagen tiber die

GOURMETREISE
FESTIVAL

Wir veranstalten Osterreichs
gréRtes internationales

GOURMETREISE

Eines der auflagenstarksten
Genuss- & Reisemagazine am
deutschsprachigen Markt.

Gourmetfestival. www.gourmetreise.com

www.gourmetreisefestival.at

NEWSLETTER

mit Giber 50.000
Empféngern.

& BUSINESS

KOCHBUCHER

~ liber die besten Kdche

inkl. einzigartige
Werbemdglichkeiten.

\ \ MAGAZIN

ROLLING PIN
erscheint 16 mal
APPS pro Jahr.
ROLLING PIN auch
fur das iPhone
und iPad.
MESSEN
ROLLING PIN wird auf den

fihrenden Gastronomie-

messen an die Fachbesu-

cher verteilt. Point of Sale
bei den groBten

Gastronomiemessen.

ROLLING PIN
Das Fachmagazin der gehobenen
Gastronomie und Hotellerie.
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‘ ERSCHEINUNGSTERMINE

ROLLING PIN erscheint 16 mal pro Jahr. Durch unsere Distribution erreichen Sie die Entscheidungstrager
sowie engagierte Mitarbeiter der gehobenen Gastronomie und Hotellerie.

Ausgabe Anzeigenschluss im Handel ab Sonderverteilung auf Messen
01/2011 (105) 13. Jénner 2011 27. Janner 2011

02/2011 (106) 3. Februar 2011 17. Februar 2011 Internorga — Hamburg (D)

03/2011 (107) 24. Februar 2011 10. Mérz 2011 Alles fiir den Gast — Klagenfurt (0)
04/2011 (108) 17. Mé&rz 2011 31. Marz 2011 Hotel & Gast — Wien (0)

05/2011 (109) 7. April 2011 21. April 2011

06/2011 (110) 28. April 2011 12. Mai 2011

07/2011 (111) 19. Mai 2011 3. Juni 2011

08/2011 (112) 9. Juni 2011 24. Juni 2011

09/2011 (113) 30. Juni 2011 14. Juli 2011

10/2011 (114) 21. Juli 2011 4. August 2011 Géste — Leipzig (D)

11/2011 (115) 11. August 2011 25. August 2011 FAFGA — Innsbruck (0)

12/2011 (116) 1. September 2011 15. September 2011

13/2011 (117) 22. September 2011 6. Oktober 2011 Anuga — KélIn (D)

14/2011 (118) 13. Oktober 2011 27. Oktober 2011 Alles fiir den Gast — Salzburg (0)
15/2011 (119) 3. November 2011 17. November 2011 IGEHO — Basel (CH)

16/2011 (120) 24. November 2011 9. Dezember 2011

ROLLING PIN

WIR SIND SEIT JAHREN BEGEISTERTE ROLLING PIN-LESER.
ROLLING PIN INFORMIERT JUNGE UND
ARRIVIERTE GLEICHERMASSEN.

Heinz Winkler, Residenz Heinz Winkler, Aschau

ROLLING PIN
Das Fachmagazin der gehobenen
www.rollingpin.eu Gastronomie und Hotellerie.
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‘ ONLINE

Unsere Websites zahlen mit tiber 1.100.000 Unique Clients pro Jahr* zu den meistbesuchten
Onlineportalen fir Gastronomie und Hotellerie im deutschsprachigen Raum.

Nitzen Sie unsere starke Community und présentieren Sie sich, lhre Produkte und Dienstleistungen

innovativ unseren Besuchern.
Gepriiftes OWA-Mitglied.

UNSERE ONLINEUSER**
Geschlecht Wie sehr sind Sie in
51 % mannlich 5] den Einkauf involviert?
49 % weiblich [ a9 22 % Ich treffe alle Einkaufs- [ 22
entscheidungen
. 12 % Ich treffe die Einkaufs- [ 12]
Unternehmensbereich entscheidungen in
22 % Management 22 meinem Bereich
20 % Kiiche 20| 27 % Ich habe Einfluss auf [ 27
19 % Service [ 19| Einkaufsentscheidungen
10 % Rezeption [ 10 39 % Ich habe keinen Einfluss auf [ N ANRRRREE)
4% Wellness [ 4] Einkaufsentscheidungen
25 % Sonstige, wie in | 25|
Ausbildung stehend. .. Altersstruktur
10 % bis 20 Jahre [ 10|
Herkunft 31 % 21-29 Jahre 31
41 % Osterreich a1 20 % 30-39 Jahre [ 20|
52 % Deutschiand N 24 % 40-49 Jahre [ 24
4 % Schweiz n 15 % iiber 50 Jahre [ 15
3 % International 3]
Welche Position
Ausbildung haben Sie inne?
10 % Angelemt 10| 46 % Fachkraft 46
9 % Hotelfachschule [ 9] 45 % Fihrungskraft 45|
22 % Hohere Schule [ 22 9 % Hilfskraft L]
59 % Lehre (NG

* Besucher / Pageviews auf www.rollingpin.eu /.at /.de /.ch im Zeitraum 01.10.2009 bis 30.09.2010

** Basis: Onlineumfrage 11/2009

*** 75.835 Newsletter-Empfanger per 08.02.2011. Davon 17.005 Empfénger des ,ROLLING PIN Business-Newsletters” und 58.830 Empfanger des ,ROLLING PIN-Karriere-Newsletters”.

ROLLING PIN
Das Fachmagazin der gehobenen
Gastronomie und Hotellerie.
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MULTIMEDIAL WERBEN
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ROLLING PIN NEWSLETTER ©

Uber 73.000%** User erhalten regelméRig den auf ihre Interessen abgestimm-
ten ROLLING PIN-Newsletter. Prasentieren Sie sich punktgenau lhrer Zielgruppe.

54.535 Empfanger*** der Karriere-News
19.280 Empfanger*** der Business-News

170 Zeichen inkl. Foto und Verlinkung zu lhrer Website: EUR 29,— pro 1.000

ROLLING PiN SKYSCRAPER/SIDEBAR @

\ Mit der Einblendung Ihres Skyscrapers bzw. lhrer Sidebar haben Sie hochste
= Aufmerksamkeit auf allen Seiten und erreichen ROLLING PIN-User.

e Sidebar: 270 x 1000 Pixel: EUR 890,— pro Woche
Skyscraper: 160 x 600 Pixel: EUR 790,— pro Woche

ADVERTORIAL®

Diese redaktionell anmutende Werbeform (300 x 170 Pixel) mit kurzem Ankiindi-
gungstext und einem Bild wird auf der Startseite verdffentlicht und zu einem Artikel,
ROLLING PIN dessen Inhalt (max. 10.000 Zeichen) Sie frei bestimmen kdnnen, verlinkt.

EUR 590,— pro Woche

e S o TIPP DER WOCHE @
- Der Tipp der Woche (168 x 200 Pixel) wird auf allen Seiten unserer Onlineportale
- m verdffentlicht und direkt zu Ihrer Website verlinkt.

- EUR 690,— pro Woche

ROLLING PIN BANNER IM WEB.TV CHANNEL ®

Unser Onlineportal ist unterteilt in die Web.TV-Channels: Stars, Events,
Management und Karriere.

Auf Wunsch verdffentlichen wir lhren Banner (540 x 95 Pixel) direkt unter
allen Web.TV-Beitragen.

EUR 1.990,— pro Monat

ROLLING PIN
Das Fachmagazin der gehobenen 1 1

www.rollingpin.eu Gastronomie und Hotellerie.



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
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Malgeblich fiir den Auftrag sind die Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen der M.V. Medienconsulting & VerlagsgmbH und die jeweils
gliltige Anzeigenpreisliste.

1. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne An-
zeigen — nach freiem Ermessen abzulehnen.

2. Anzeigenauftrége sind innerhalb eines Jahres abzuwickeln.

3. Die Aufnahme von Anzeigen an bestimmten Platzen kann nur nach
Vereinbarung und bei Verrechnung des jeweils giiltigen Platzie-
rungszuschlages gewahrleistet werden.

4. Der Ausschluss von Mitbewerbern kann nur bei einer Anzeigen-
gréRe von 1/1 Seite fiir zwei gegeniiberliegende Seiten vereinbart
werden.

5. Textanzeigen und solche, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht sofort
als Anzeige erkennbar sind, werden mit dem Hinweis , Advertorial”
als Werbung kenntlich gemacht.

(=2}

. Fiir die rechtzeitige Lieferung der Druckunterlagen, der Beilagen,
Beihefter oder Beikleber ist der Auftraggeber verantwortlich. Im
Falle der nicht rechtzeitigen Lieferung behalt sich der Verlag das
Recht vor, anfallende Kosten in Rechnung zu stellen.

~J

. Der Auftraggeber hat bei unleserlichem, unrichtigem oder unvoll-
standigem Abdruck seiner Anzeige Anspruch auf Zahlungsminde-
rung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Weitergehende Haftun-
gen fiir den Verlag sind ausgeschlossen. In Zweifelsfallen unter-
wirft sich der Verlag den Empfehlungen des Gutachterausschusses
fur Druckreklamationen. Sind fiir den Verlag Méngel bei den ge-
lieferten Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, beigestellte Filme
schadhaft oder unvollstandig und werden diese Méangel erst beim
Druckvorgang deutlich, so hat der Werbende bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche und ist zahlungspflichtig.

8. Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen bzw. bei telefonisch ver-
anlassten Anderungen oder Abbestellungen ibernimmt der Verlag
keine Haftung.

9. Storno von gebuchten Anzeigenauftragen ist bis drei Wochen vor
dem jeweiligen Anzeigenschluss mit 50% Stornokosten und da-
nach mit 75% Stornokosten in schriftlicher Form mdglich.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch und gegen
Erstattung der dafiir anfallenden Kosten geliefert. Sendet der Auf-
traggeber den ihm rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht bis
zum Anzeigenschluss zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck
als erteilt.

Stand 01.02.2011, Anderungen und Druckfehler vorbehalten.

11. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Mo-
nate nach Erscheinen der Anzeige.

12. Beanstandungen sind innerhalb von zehn Tagen nach Erscheinen
der Anzeige zu melden.

13. Der Rechnungsbetrag ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungs-
erhalt ohne Abzug fallig.

14. Der Verlag ist unter Umstdnden berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer
Anzeigen von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offener Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen in Hohe
von zwdlf Prozent per anno sowie allfallige Betreibungskosten be-
rechnet. Der Verlag kann die Ausfiihrung des Auftrages bis zur
Bezahlung zurlickstellen.

16. Die Kosten fiir Lithos, Zeichnungen und Herstellung der Druck-
unterlagen und Ahnliches hat der Auftraggeber zu tibernghmen.

17. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingun-
gen auch bei laufenden Auftrdgen sofort in Kraft.

18. Alle Preise in dieser Preisliste sind Netto-Betrdge exklusive ge-
setzliche Mehrwertsteuer und Abgaben.

19. Erfiillungsort und ausschlieRlicher Gerichtsstand ist Graz / Oster-
reich.

20. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hohere Gewalt hat
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten An-
zeigen, wenn die Auftrdge mit 50% der zugesicherten Druckauf-
lage erfiillt sind. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-
preis gemal der Kalkulationsauflage zu bezahlen.

21. Der Auftraggeber tragt die Haftung fiir etwaige presserechtliche
Folgen aus einer vercffentlichten Anzeige (z. B. Entgegnung oder
Beschlagnahme).

22. Werbeagenturen und Werbungsmittler sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Wer-
bungstreibenden an die Verlagstarife zu halten.

ROLLING PIN
Das Fachmagazin der gehobenen
Gastronomie und Hotellerie.

12

www.rollingpin.eu



